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Las Vegas has always understood the importance of the visitor. Every hotel room occupied, every restaurant table filled, every show attended 
and every shopping trip contributes to the economic engine that makes this city one of the world's premier destinations.  

But there is one consumer segment that deserves particular attention: the Hispanic consumer. 
For Que Pasa Vegas, this is not simply a demographic statistic. It is an important part of the future of Las Vegas. 
The numbers demonstrate the extraordinary scale of the opportunity. Las Vegas welcomed approximately 38.5 million visitors in 2025, according 
to the Las Vegas Convention and Visitors Authority (LVCVA). Those visitors generated approximately $50.8 billion in direct spending and $80.9 
billion in total economic impact. 
And Hispanic consumers are an increasingly important part of that marketplace. 
The Hispanic share of Las Vegas visitors has grown significantly over the past several years. The latest detailed LVCVA visitor-profile study currently 
available in its published research shows Hispanic/Latino visitors at 24% in 2024, compared with 11% in 2019. 
Beyond tourism, the Hispanic presence in Southern Nevada is substantial. The U.S. Census Bureau reports that 34.7% of the population of the city 
of Las Vegas is Hispanic or Latino. 
These numbers tell us something important: Hispanic consumers are not a niche audience. They are part of the economic and cultural fabric of 
Las Vegas. 
They travel with families and friends. They dine out, shop, attend concerts and sporting events, visit attractions, celebrate birthdays and anniver-
saries, and spend money on experiences. They are consumers of hotels, restaurants, entertainment, automobiles, retail, financial services, real 
estate and virtually every major category represented in the Las Vegas marketplace. 
That should matter to every advertiser. 
Reaching Hispanic consumers effectively requires more than translating an English advertisement into Spanish. It requires understanding culture, 
family, language, traditions and the reasons people choose where to spend their time and money. 
That is precisely where Hispanic media has an important role. 
For  years, Que Pasa Vegas has been part of the conversation with the Hispanic community. We understand that our readers are not simply sta-
tistics on a marketing chart. They are consumers, parents, professionals, entrepreneurs, visitors and members of families who make purchasing 
decisions every day. 
Las Vegas competes aggressively for visitors and consumer dollars. The Hispanic market should therefore be treated not as an afterthought, but 
as an integral component of any serious Las Vegas marketing strategy. 
If you want to reach Las Vegas, you need to reach the people who make Las Vegas what it is. 
And Hispanic consumers are unquestionably part of that story. 
 

Que Pasa Vegas is proud to be their voice, their connection to the community, and a bridge between Hispanic consumers and the businesses 
that want to serve them. 

Edgardo Iorio, Publisher

THE HISPANIC CONSUMER: ESSENTIAL TO 
THE FUTURE OF LAS VEGAS 
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UNA IDEA QUE NACIÓ EN 12 SEGUNDOS 
La historia comenzó en 2023, cuando Sphere abrió sus 

puertas con U2. Lars Ulrich estaba entre el público y, según 
contó al anunciar las fechas, le bastaron unos 12 segundos 
de aquel show inaugural para convencerse: «Tenemos que 
hacer esto, es un territorio completamente inexplorado». 

La banda lo anunció el 25 de febrero de 2026 con ape-

nas un puñado de fechas. La respuesta fue tan abrumado-
ra que en pocos días la banda amplió el calendario hasta 
24 conciertos, repartidos entre octubre de 2026 y marzo 
de 2027. 
 
NINGUNA CANCIÓN SE REPITE 

El gran atractivo es el formato «No Repeat Weekend», 
heredado de su gira M72: Metallica toca cada jueves y 
sábado, y el repertorio de una noche es totalmente distinto 
al de la otra. Quien asista a ambas funciones vivirá dos 
conciertos diferentes, con clásicos indispensables, joyas 
escondidas de su catálogo y más de una sorpresa. Por eso 
existen paquetes de dos noches y hasta un pase «Full 
House» para todas las funciones de 2026. 

Temas como «Enter Sandman», «Master of Puppets», 
«One» o «Nothing Else Matters» pueden sonar cualquier 
noche… o no. Nadie lo sabe hasta que se apagan las luces, 
y esa es precisamente la magia. 

EDICIÓN: ¿Qué Pasa? Vegas / Redacción QPV 

Las Vegas lo ha visto todo, pero pocas veces ha 
sentido un temblor así. Desde el 1 de octubre, 
Metallica, una de las bandas más influyentes y 

exitosas en la historia del rock, se instala en Sphere con 
«Life Burns Faster», una residencia que convierte el recin-
to más avanzado del planeta en un escenario a la medida 

de su sonido: rápido, pesado y absolutamente envolvente. 
Después de más de cuatro décadas de carrera, James 

Hetfield, Lars Ulrich, Kirk Hammett y Robert Trujillo llegan 
al desierto con una propuesta que ningún fan querrá per-
derse. Y el calendario no podría ser más oportuno: la última 
función de octubre cae el sábado 31, en plena noche de 
Halloween. 
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H I G H L I G H T S  

En detalle 
 

C O N S E J O  Q P V  

The Venetian es mucho más que un hotel. Reserva 
tiempo para recorrer sus canales, disfrutar de 
alguno de sus restaurantes y descubrir la arqui-
tectura del resort antes de caminar al concierto.

METALLICA LLEVA SU M72 WORLD TOUR A 
SPHERE CON “LIFE BURNS FASTER”, UNA 
EXPERIENCIA DISEÑADA PARA EXPLOTAR AL 
MÁXIMO LA TECNOLOGÍA VISUAL DEL  
RECINTO.  
• 24 presentaciones en Las Vegas 
• “No Repeat Weekends”: dos noches, dos repertorios 

diferentes 
• Pantalla envolvente de 360° y producción audiovisual 

inmersiva 
 
UNA RESIDENCIA ÚNICA QUE COMBINA EL 
SONIDO DE METALLICA CON LA EXPERIENCIA 
VISUAL DE SPHERE, TRANSFORMANDO CADA 
CONCIERTO EN UN ESPECTÁCULO TOTAL. 
 
FECHAS  
• Octubre: 1, 3, 8, 10, 15, 17, 22, 24, 29, 31 
• Noviembre: 5, 7 



 
UN ESCENARIO A LA ALTURA DEL TRUENO 

Con 366 pies de altura y 516 de ancho, Sphere es mucho más 
que una sala de conciertos. Su pantalla LED de 160,000 pies cua-
drados con resolución de 16K envuelve por completo al especta-
dor, mientras 167,000 altavoces llevan cada riff exactamente a 
donde tiene que llegar.  
 
DE LOS ESTADIOS DEL MUNDO AL DESIERTO 

Metallica llega a Las Vegas con un impulso histórico. Su gira 
M72, creada para el álbum 72 Seasons (2023), recorrió el mundo 
de abril de 2023 a julio de 2026, reunió a más de 5.3 millones de 
espectadores y superó los 668 millones de dólares en taquilla. 
 
UN LAZO ESPECIAL CON EL PÚBLICO LATINO 

Para los fans hispanos, Metallica es casi de la familia. En sep-
tiembre de 2024, en el Estadio GNP Seguros de la Ciudad de 
México, la banda sorprendió con una versión de «A.D.O.» de El Tri 
y, en su despedida, Robert Trujillo y Kirk Hammett tocaron «Los 
Luchadores» de La Sonora Santanera, con luchadores sobre el 
escenario. 
 
HALLOWEEN CON METALLICA 

Si hay una fecha marcada en rojo es el sábado 31 de octubre: la 
noche más terrorífica del año, en la ciudad más festiva del mundo, 
con una banda que convirtió la oscuridad en arte. Es el fin de sema-
na perfecto para combinar concierto, fiestas de disfraces y la vida 
nocturna del Strip. 
 
BOLETOS 

Se venden solo a través de los socios oficiales de la banda, 
como Ticketmaster, y Metallica pide evitar a los revendedores no 
autorizados. Los precios varían según la fecha y la ubicación. The 

Venetian, conectado con Sphere, ofrece paquetes VIP con las dos 
noches del fin de semana y tres noches de hospedaje. 

 
Metallica no viene a Las Vegas a repetir fórmulas: 

une la potencia de una banda legendaria con la tecno-
logía más ambiciosa del entretenimiento en vivo. La 
vida arde más rápido, dice el nombre de la residencia; 
en Sphere, cada noche arderá distinto. 
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PASEA EN GÓNDOLA BAJO UN CIELO QUE NUNCA 
OSCURECE, DUERME EN UNA SUITE CON BAÑO DE 
MÁRMOL ITALIANO, CENA CON JOSÉ ANDRÉS O LORE-
NA GARCÍA Y CRUZA EL PUENTE HACIA SPHERE PARA 
VER A METALLICA. ESTE OTOÑO, THE VENETIAN ES EL 
CUARTEL GENERAL PERFECTO. › 

THE VENETIAN RESORT LAS VEGAS

VENECIA A UN  
PASO  
DE SPHERE



EDICIÓN: ¿Qué Pasa? Vegas / Redacción QPV 

Desde que abrió sus puertas el 4 
de mayo de 1999, The Venetian 
Resort ha llevado a Las Vegas el 

encanto de Venecia: canales, puentes, el 
campanario de San Marcos y góndolas que 
se deslizan entre tiendas y restaurantes. 
Con su hermano The Palazzo suma más de 
7,000 habitaciones: uno de los complejos 
hoteleros más grandes del planeta. 

Este otoño tiene un atractivo extra: es 
el vecino más cercano de Sphere, donde 
Metallica se presenta con «Life Burns 
Faster». Hospedarse aquí significa llegar al 
concierto caminando y regresar a tu suite 
sin preocuparte por el tráfico del Strip. 

A UN PUENTE DE SPHERE 
Para llegar a Sphere solo hay que atra-

vesar el resort hacia el Venetian Expo y 
cruzar el puente peatonal con aire acondi-
cionado que conecta directamente con el 
nivel 2 del recinto. El recorrido toma de 15 
a 20 minutos, según cuánta gente haya. 
Durante algunas convenciones el paso 
puede restringirse, así que conviene con-
firmarlo con el concierge. Para los fans de 
Metallica, el resort promueve, a través de 
su socio oficial Vibee, paquetes VIP que 
incluyen las dos noches del fin de semana 
y tres de hospedaje. 

 
AQUÍ TODAS SON SUITES 

La gran ventaja de The Venetian es que 
no tiene habitaciones estándar: cada uni-
dad cuenta con una sala separada del área 
para dormir. La Luxury Suite, la opción de 
entrada, mide entre 650 y 750 pies cuadra-
dos e incluye baño de mármol italiano con 
tina romana y regadera independiente. 

Quienes buscan más espacio pueden 
elegir las Premium y Grand Suites, de más 
de 940 pies cuadrados, o las Executive 
Suites, que alcanzan hasta 3,204 pies cua-
drados con comedor formal, bar o sala de 
cine. El nivel Prestige suma registro priva-
do, desayuno continental, café por la tarde 
y cocteles con botanas por la noche en un 
lounge exclusivo. 

UN PASEO EN GÓNDOLA 
Ninguna visita está completa sin subir-

se a una góndola. Hay recorridos en el inte-
rior, a lo largo del Gran Canal de las tiendas, 
y en el exterior, con vista al Strip. Cada 
paseo dura entre 10 y 13 minutos y lo dirige 
un gondolero que canta durante el trayec-
to. El boleto compartido cuesta 39 dólares 
por persona (hasta cuatro por góndola), o 

34 dólares en fechas seleccionadas entre 
septiembre y diciembre. La góndola priva-
da para dos cuesta 156 dólares. Los boletos 
se compran en línea con hasta 60 días de 
anticipación. 
 
COME COMO UN DUX 

Sus más de 40 restaurantes convierten 
a The Venetian en uno de los destinos gas-
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P L A N E S  E N  T H E  V E N E T I A N  

Planes 
1 GÓNDOLAS 

Gran Canal Shoppes 

                          Interior · Exterior 

2 BAZAAR MEAT 
The Palazzo 

                          José Andrés 

3 CANYON RANCH 
Spa & Wellness 

                          Aquavana 

C O N S E J O  Q P V  

Quédate hasta el atardecer: el paseo por 
los canales, la arquitectura del resort y las 
luces del Strip convierten el recorrido en 
parte de la experiencia.



tronómicos más completos de la ciudad. 
Una de las grandes novedades es Bazaar 
Meat by José Andrés, que se mudó a The 
Palazzo en septiembre de 2025 con un 
espacio de más de 20,000 pies cuadrados 
inspirado en la Feria de Jerez, cocina de 
fuego abierto y platillos tan teatrales como 
su famoso foie gras con algodón de azúcar. 
«Es cena y espectáculo… ¡casi más Vegas 
que Vegas!», dice el chef. 

En octubre de 2025 llegó COTE, el ste-
akhouse coreano de Nueva York con estre-
lla Michelin. Se suma a clásicos como CUT 
de Wolfgang Puck, Bouchon de Thomas 
Keller, Mott 32 y Wakuda, del chef Tetsuya 
Wakuda. Si extrañas los sabores de casa, 
en CHICA la chef venezolana Lorena García 
ofrece cocina latina de autor. García fue la 
primera gran chef latina en abrir restau-
rante en el Strip. 
 
RELÁJATE Y CONSIÉNTETE 

Canyon Ranch Spa, con cuatro estrellas 
de Forbes Travel Guide, ofrece masajes, 
faciales y tratamientos corporales, ade-
más del circuito térmico Aquavana y uno de 
los gimnasios más grandes del Strip, con 
una pared de escalar de 40 pies. Afuera, la 
zona de albercas del Venetian ocupa unos 
dos acres reservados para huéspedes, con 

camastros junto a Spritz Restaurant & Bar 
y cabañas privadas, algunas con alberca 
propia. 
 
PUNTOS Y ENTRETENIMIENTO 

Desde enero de 2025, los socios de 
World of Hyatt pueden ganar y canjear pun-
tos en The Venetian y The Palazzo, además 
de acumular en más de 20 restaurantes y 
tiendas participantes. Y si después del 
concierto aún tienes energía, el Venetian 
Theatre mantiene una cartelera de con-
ciertos y espectáculos durante todo el año. 
 
UNA CIUDAD DENTRO DEL STRIP 

Recorrer The Venetian es casi un viaje 
en sí mismo. Su casino mide unos 120,000 
pies cuadrados y, a lo largo de los canales 
de Grand Canal Shoppes, gondoleros y 
artistas callejeros animan el paseo entre 
boutiques y restaurantes. Bajo un cielo pin-
tado que siempre parece de atardecer, es 

fácil olvidar que afuera está el desierto. 
NOCHES DE SHOW Y FIESTA 

La oferta de entretenimiento no se limi-
ta a Sphere. En el Venetian Theatre, Earth, 
Wind & Fire ofrece nueve conciertos entre 
el 16 y el 31 de octubre, y en The Palazzo el 
mago Shin Lim, doble campeón de 
America’s Got Talent, sorprende con sus 
cartas imposibles. Para cerrar la noche, 
TAO Nightclub abre de jueves a domingo 
con DJ de primer nivel y palcos privados. 

Durante el día, Madame Tussauds reúne 
figuras de cera de más de 100 celebrida-
des, perfectas para la foto del recuerdo, y 
a pocos pasos Sphere presenta «The 
Wizard of Oz at Sphere», el clásico del cine 
en la pantalla más envolvente de la ciudad. 
 
DE COMPRAS SIN SALIR DEL HOTEL 

Grand Canal Shoppes recorre el resort a 
lo largo del canal, con tiendas, gondoleros 
y artistas callejeros, mientras que The 
Shoppes at the Palazzo suma más de 50 
boutiques de categoría. Es fácil pasar una 
tarde entera caminando bajo techo, lejos 
del calor del desierto. 
 
DATOS PRÁCTICOS 

The Venetian se encuentra en el 3355 S 
Las Vegas Blvd, en el centro del Strip. 
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Reservaciones: 866.659.9643. Todas sus 
habitaciones son suites de 650 pies cua-
drados o más. Los paseos en góndola par-
ten de 34 dólares por persona en fechas 
seleccionadas, y Sphere queda a unos 15 o 
20 minutos a pie por el puente peatonal del 
Venetian Expo.  

 
EL PLAN PERFECTO PARA UN 

FIN DE SEMANA 
Si el motivo principal del viaje es asistir 

a un concierto en Sphere, The Venetian 
permite convertir la visita en una experien-
cia mucho más completa. La mejor estra-
tegia es llegar con tiempo suficiente para 
disfrutar del resort antes del espectáculo: 
una comida tranquila, un paseo por Grand 
Canal Shoppes y una copa antes de dirigir-
se hacia el recinto. La cercanía con Sphere 
es, sin duda, uno de sus mayores atracti-
vos. Mientras otros hoteles del Strip 
requieren taxi, rideshare o una larga cami-
nata entre multitudes, desde The Venetian 
el trayecto puede hacerse prácticamente 
sin salir del complejo hasta llegar al puente 
peatonal. 

 
DESPERTAR EN VENECIA Y TER-

MINAR EN LAS VEGAS 
Una de las particularidades del resort es 

que consigue mantener dos personalida-
des al mismo tiempo. Durante el día, sus 
canales, góndolas y arquitectura recrean 
una versión fantástica de Venecia; por la 
noche, el ambiente cambia y aparecen los 
restaurantes, bares, casino, espectáculos 
y la energía característica de Las Vegas. 

Para quienes viajan en pareja, las suites 
ofrecen espacio suficiente para convertir 
la habitación en un verdadero refugio des-

pués de una noche intensa. Para grupos de 
amigos, la variedad gastronómica y la can-
tidad de entretenimiento permiten prácti-
camente diseñar todo el fin de semana sin 
necesidad de desplazarse demasiado. 

 
MÁS QUE UN HOTEL 
The Venetian funciona como un destino 

dentro del destino. Aquí se puede desayu-
nar, ir de compras, disfrutar de un trata-
miento de spa, cenar en un restaurante de 
alta cocina y terminar la noche en un con-

cierto o club sin tener que abandonar el 
complejo. Y esa es precisamente la razón 
por la que resulta especialmente atractivo 
durante una temporada de grandes espec-
táculos. Con Sphere literalmente a unos 
pasos, una oferta gastronómica de primer 
nivel y suficientes actividades para llenar 
los días entre conciertos, The Venetian se 
convierte en una de las opciones más com-
pletas para vivir Las Vegas desde una pers-
pectiva cómoda, sofisticada y, al mismo 
tiempo, profundamente teatral. 

 
PARA LOS FANS DE METALLICA, 

EL PLAN ES CASI PERFECTO: DOR-
MIR A MINUTOS DE SPHERE, CENAR 
EN EL STRIP Y DEJARSE LLEVAR 
POR UNA DE LAS EXPERIENCIAS 
MUSICALES MÁS ESPECTACULA-
RES DE LAS VEGAS. 

H O T E L  Y  C A S I N O  ·  O C T U B R E  
2 0 2 6





«O» BELLAGIO
DESCUBRE «O», DE CIRQUE DU SOLEIL: ACRÓBATAS, 
CLAVADISTAS Y NADADORAS SINCRONIZADAS DESAFÍAN 
LA GRAVEDAD DENTRO, SOBRE Y POR ENCIMA DE UNA 
PISCINA GIGANTE. ESTE 17 DE OCTUBRE CUMPLE 28 
AÑOS HACIENDO SOÑAR AL PÚBLICO DE LAS VEGAS. ››24
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Pocas producciones han marcado 
tanto la historia del entreten-
imiento en Las Vegas como «O». 

Desde su estreno el 17 de octubre de 1998 
en el Bellagio, este espectáculo de Cirque 
du Soleil ha cautivado a millones de per-
sonas con una propuesta única en el 

mundo: un escenario que en segundos 
pasa de ser tierra firme a convertirse en un 
profundo lago, y viceversa. 

Su nombre encierra un juego de pala-
bras. En francés, «eau» significa agua y se 
pronuncia igual que la letra O. El círculo, 
además, evoca la forma del teatro y el ciclo 
infinito de la vida, dos ideas que recorren 
toda la obra. 

UN ESCENARIO SIN PRECEDENTES 
El corazón del espectáculo es una pis-

cina de 1.5 millones de galones de agua. 
Sobre ella se mueven plataformas que 
suben y bajan sin crear olas, de modo que 
un artista puede caminar por el escenario 
y, un instante después, desaparecer bajo la 
superficie. Todo ocurre frente a un teatro 
de 1,800 butacas inspirado en los antiguos 

teatros de ópera europeos. 
Bajo el agua trabaja un equipo invisible. 

Todos los artistas cuentan con certifica-
ción de buceo y, durante cada función, téc-
nicos subacuáticos los asisten con regula-
dores de aire entre escena y escena, mien-
tras unas bocinas sumergidas les permiten 
seguir la música con precisión. 

ARTISTAS DE TODO EL MUNDO 
Alrededor de 85 artistas internacionales 

dan vida a «O»: acróbatas, clavadistas, 
nadadoras sincronizadas, contorsionistas 
y payasos, varios de ellos exatletas de alto 
rendimiento. La dirección original es de 
Franco Dragone, uno de los grandes crea-
dores de Cirque du Soleil, y la música, de 

Benoît Jutras, combina orquesta occiden-
tal con instrumentos de todo el mundo, 
como el erhu chino, la gaita o la kora afri-
cana. 
 
UN VIAJE SURREALISTA 

Más que una historia lineal, «O» es una 
sucesión de cuadros oníricos. Le Vieux, un 
viejo director de teatro, guía al espectador 
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por un mundo donde conviven sirenas, 
criaturas del bosque, payasos y personajes 
que parecen salidos de un sueño. Cada 
escena se funde con la siguiente entre 
luces, agua y música en vivo, y el resultado 
es una experiencia que se siente más que 
se explica. 
 
LOS NÚMEROS QUE NO TE PUEDES 
PERDER 

El Barco abre con acrobacias y saltos al 
agua desde una estructura flotante que 
parece a la deriva. En el Columpio Ruso, los 
artistas salen disparados por los aires para 
caer en la piscina tras piruetas imposibles. 
Las nadadoras sincronizadas crean figuras 
perfectas en la superficie, mientras que en 
los Clavados los artistas se lanzan desde lo 
alto del teatro. El Cadre, un número aéreo 
bajo una lluvia artificial, y la manipulación 
de fuego sobre el agua completan los 
momentos más aplaudidos de la noche. 

Con más de 10,000 funciones a sus 
espaldas y más de mil millones de dólares 
en taquilla, «O» sigue siendo uno de los 
espectáculos más solicitados de la ciudad. 
Verlo es entender por qué Las Vegas es la 
capital mundial del espectáculo. 
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HALLOWEEN EN VEGAS
CASAS DEL TERROR, FIESTAS DE DISFRACES Y PLANES EN FAMILIA: ASÍ SE VIVE 
EL MES MÁS ESPELUZNANTE EN LA CIUDAD QUE NUNCA DUERME. ››

32
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LAS VEGAS SE DISFRAZA, 
PREPARA TU MEJOR 
MAQUILLAJE DE  
TERROR
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Pocas ciudades viven Halloween 
con tanta pasión como Las 
Vegas. Durante todo octubre, 

casinos, museos, parques y hasta centros 
comerciales se transforman en escenarios 
de terror, mientras miles de visitantes lle-
gan disfrazados dispuestos a celebrar 
como solo se hace en el desierto de 
Nevada. Y en 2026 la fiesta promete ser 
todavía más grande: el 31 de octubre cae en 
sábado, lo que convierte la noche más 
espeluznante del año en un fin de semana 
completo. 

A eso se suma un invitado de lujo: ese 
mismo sábado, Metallica ofrece en Sphere 
la última función de octubre de su residen-
cia «Life Burns Faster». Si buscas un pre-
texto para viajar, difícilmente encontrarás 
uno mejor. 
 
PARA LOS VALIENTES: CASAS DEL 
TERROR 

El plato fuerte de la temporada está en 
el corazón del Strip. En el Adventuredome 
de Circus Circus, Fear Zone abre sus puer-
tas del 26 de septiembre al 1 de noviembre 
con cuatro casas embrujadas y seis zonas 
de sustos donde actores te persiguen 
entre la niebla. Está recomendado para 
mayores de 13 años y los boletos parten de 
59 dólares. El lugar tiene historia: durante 
15 temporadas fue la casa del legendario 
Fright Dome, una de las atracciones de 
Halloween más famosas del país. 

Los veteranos del miedo conocen bien 
Asylum & Hotel Fear, que regresa al esta-
cionamiento norte de Meadows Mall del 2 al 
31 de octubre. Con casi tres décadas de 
historia, se presenta como la casa del 
terror más grande y antigua de la ciudad. 
Para quienes prefieren algo en familia, 
Kingdom of Zombies instala sus laberintos 
de zombis en el Las Vegas Sportspark de 
Summerlin en noches seleccionadas de 
octubre, con entrada general de 35 dólares. 
Y si no te importa manejar un poco, en 
Boulder City te espera Tom Devlin’s Fright 
Zone, una mansión embrujada acompaña-
da de un museo de monstruos, del 9 al 31 de 
octubre. 
 
SUSTOS CON ESTILO 

Las Vegas también sabe asustar con 
glamour. El Rio presenta en Masquerade 
Village su Haunted Brunch, un espectáculo 
de variedades de terror con acróbatas, 
comedia y cocteles temáticos, en fines de 

semana seleccionados hasta el 31 de octu-
bre. En AREA15, Night of Poe mezcla teatro 
inmersivo y coctelería inspirados en Edgar 
Allan Poe los días 2 y 3 de octubre, mientras 
que el Majestic Repertory Theatre mantie-
ne en cartelera «Scream’d: The Final 
Encore», una parodia musical de la película 
«Scream» con banda de rock en vivo. 

Los fanáticos del cine de horror tienen 
una cita el 10 y 11 de octubre en el Silverton 

Casino, donde Nightmare in Vegas reúne 
celebridades del género, cosplay, música 
en vivo y una exhibición de autos clásicos. 
 
HALLOWEEN EN FAMILIA 

No todo son gritos. Del 2 al 9 de octubre, 
el Magical Forest de Opportunity Village 
celebra HallOVeen con juegos mecánicos, 
carrusel y un sendero embrujado apto para 
niños. En Downtown Summerlin, el Parade 

of Mischief recorre las calles con más de 
70 jóvenes artistas y carros alegóricos 
en varias fechas del mes. Springs 
Preserve organiza del 22 al 25 de octu-
bre su Haunted Harvest, un recorrido 
con disfraces y estaciones de dulces sin 
sustos repentinos, y el Clark County 
Museum de Henderson invita a pedir dul-
ces entre casas históricas durante Trick 
or Treat Fest, el 16 y 17 de octubre. 

Para la foto perfecta con calabazas, 
Gilcrease Orchard abre su huerto de 
otoño hasta el 31 de octubre, con labe-
rinto de maíz, paseos en carreta y sidra 
fresca. 
 
LA GRAN NOCHE: 31 DE OCTUBRE 

El sábado 31, el centro de la ciudad se 
convierte en la fiesta de disfraces más 
grande de Las Vegas. Bajo la gigantesca 
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En detalle 
 

C O N S E J O  Q P V  

Combina actividades cercanas para aprovechar 
mejor la noche. Downtown, AREA15 y el Strip ofre-
cen experiencias muy distintas, mientras 
Summerlin y Springs Preserve son excelentes 
opciones para planes familiares.

HALLOWEEN TOMA LAS VEGAS DURANTE 
TODO OCTUBRE, CON EVENTOS PARA LOS QUE 
BUSCAN TERROR, FIESTA, FAMILIA Y EXPE-
RIENCIAS DIFERENTES.  
• 31 de octubre: Halloween cae en sábado 
• Casas del terror: Fear Zone, Asylum & Hotel Fear y 

otras experiencias 
• En familia: HallOVeen, Haunted Harvest y Parade of 

Mischief 
• Fiesta: clubes, AREA15 y Sin City Halloween Ball 
 
EL 31 DE OCTUBRE CONCENTRA BUENA PARTE 
DE LA ACCIÓN, PERO LAS VEGAS CELEBRA 
HALLOWEEN DURANTE TODO EL MES. LOS 
EVENTOS MÁS POPULARES PUEDEN AGOTAR 
ENTRADAS, POR LO QUE CONVIENE RESERVAR 
CON ANTICIPACIÓN Y REVISAR HORARIOS, 
EDADES Y POLÍTICAS DE DISFRACES ANTES 
DE SALIR.   
 



pantalla de Fremont Street Experience, 
Costumes Under the Canopy combina 
música en vivo, espectáculos de luces y un 
concurso de disfraces para mayores de 21 
años que el año pasado repartió hasta 
5,000 dólares en premios. La entrada es 
gratuita.Quienes buscan una noche más 
intensa pueden elegir entre la celebración 
de AREA15, con artistas aéreos y música 
electrónica en un ambiente de circo retor-
cido, o el Sin City Halloween Ball, que cele-
bra su 30 aniversario en The Theater de 
Virgin Hotels. Los clubes nocturnos del 
Strip también preparan fiestas temáticas 
con DJs invitados: vale la pena revisar su 
programación con anticipación, porque las 
mesas se agotan rápido. Para los más 
pequeños, Town Square organiza Town 
Scary, con dulces de tienda en tienda y 
concurso de disfraces, de 4 a 7 de la tarde. 
 
Y DESPUÉS, DÍA DE MUERTOS 

La temporada no termina el 31. La 
comunidad latina de Las Vegas mantiene 
viva una de nuestras tradiciones más que-
ridas. Del 6 al 8 de noviembre, Springs 
Preserve celebra Día de Muertos con alta-
res, mariachis, decoración de calaveritas 
de azúcar, comida tradicional y artesanías, 
de 5 a 9 de la noche. El Winchester Cultural 
Center, por su parte, organiza el festival 
gratuito Life in Death, con ofrendas fami-
liares, danza folclórica, lectura de calave-
ras literarias y talleres de pan de muerto 
para niños. Una forma hermosa de cerrar 
la temporada recordando a quienes ya no 
están.  

 

UNA TEMPORADA PARA VIVIRLA 
DE NOCHE 

Entre casas embrujadas, fiestas temá-
ticas, espectáculos, disfraces y tradicio-
nes latinas, octubre se convierte en uno de 
los meses más entretenidos para visitar 
Las Vegas. La ciudad consigue algo que 
pocas otras pueden ofrecer: transformar 
Halloween en una experiencia completa-
mente distinta según el ambiente que 
estés buscando. Puedes comenzar la tarde 
con una actividad familiar, continuar con 
una cena temática y terminar bailando 
hasta la madrugada en alguno de los gran-
des clubes del Strip. O, si prefieres el terror, 
pasar la noche recorriendo una casa 
embrujada antes de refugiarte en un bar 
con un coctel inspirado en la temporada. Y 
este año hay un ingrediente adicional. Con 
Metallica en Sphere el 31 de octubre, la 
noche puede comenzar entre calabazas, 
disfraces y fiestas para terminar frente a 
una de las experiencias audiovisuales más 
impresionantes de Las Vegas. Después lle-
gará Día de Muertos, prolongando la cele-
bración hasta noviembre y demostrando 

que, en esta ciudad, la temporada de octu-
bre no termina cuando se apagan las luces 
del 31. Aquí, el miedo, la música, la fiesta y 
nuestras tradiciones pueden convivir 
durante semanas. 

 
UNA CIUDAD QUE NO DEJA DE 

CELEBRAR 
Lo mejor de esta temporada es que no 

existe una sola manera de vivirla. Las 
Vegas permite elegir entre una noche de 
adrenalina, una fiesta llena de disfraces o 
una celebración más tranquila en familia. 
Y cuando Halloween termina, la ciudad 
cambia de escenario sin perder su espíritu 
festivo.Para quienes visiten el destino 
durante estas semanas, la recomendación 
es sencilla: planear con anticipación. 
Algunas experiencias tienen fechas limita-
das y los eventos más populares suelen 
agotar entradas rápidamente. Llevar un 
buen disfraz, reservar mesa y dejar espacio 
para alguna sorpresa espontánea puede 
ser la combinación perfecta para disfrutar 
una temporada que demuestra, una vez 
más, que Las Vegas siempre encuentra 
una razón para celebrar. 
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DE TODAS LAS MESAS DEL CASINO, NINGUNA ES TAN FAMOSA COMO LA DEL BLACK-
JACK. SUS REGLAS SON SENCILLAS, CADA MANO SE DECIDE EN SEGUNDOS Y AQUÍ TUS 
DECISIONES SÍ CUENTAN. TE ENSEÑAMOS A LLEGAR A 21 SIN PERDER LA CABEZA. ››

BLACKJACK 101
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21 ES EL OBJETIVO, 
PERO SABER CUÁNDO 
PLANTARSE ES LA 
CLAVE 



EDICIÓN: ¿Qué Pasa? Vegas / Redacción QPV 

El objetivo del blackjack es simple: 
vencer al dealer consiguiendo 
una mano más cercana a 21 que 

la suya, sin pasarte. No compites contra los 
demás jugadores de la mesa, sino única-
mente contra la casa, y eso convierte cada 
mano en un duelo directo. 

Las cartas del 2 al 10 valen su número. 
Las figuras (J, Q y K) valen 10 y el As puede 
valer 1 u 11, lo que más te convenga. Una 
mano con As que cuenta como 11 se llama 
«suave», porque puedes pedir otra carta 
sin riesgo de pasarte. 

Cada ronda comienza con tu apuesta. El 
dealer reparte dos cartas a cada jugador y 
dos para sí mismo, una de ellas boca arriba. 
Si tus dos primeras cartas son un As y una 
carta que vale 10, tienes blackjack, la mejor 
mano posible. Si no, llega el momento de 
decidir: pedir otra carta (hit), plantarte 
(stand), doblar tu apuesta a cambio de reci-
bir una sola carta más (double down) o, si 
tienes un par, dividirlo en dos manos inde-
pendientes (split). 

Cuando todos los jugadores terminan, 

el dealer muestra su carta oculta y juega 
con reglas fijas: debe pedir hasta llegar a 17 
o más. Algunas mesas lo obligan a pedir 
también con 17 suave, un detalle que viene 
impreso en el paño. Si el dealer se pasa de 
21, ganan todas las manos que siguen en 
juego. Si empatas, recuperas tu apuesta. 
 
3:2 O 6:5: EL DETALLE QUE MÁS 
IMPORTA 

Antes de sentarte, lee el letrero de la 
mesa. En las mesas tradicionales, un 
blackjack paga 3 a 2: si apostaste 10 dóla-
res, ganas 15. En muchas mesas de apues-
ta baja del Strip, en cambio, el pago es de 6 
a 5 y ese mismo blackjack te deja solo 12 
dólares. Parece poco, pero ese cambio 
aumenta la ventaja del casino en cerca de 
1.4 puntos porcentuales. Si tu presupuesto 
lo permite, busca siempre mesas que 
paguen 3 a 2. 

También conviene evitar el seguro 
(insurance), que el dealer ofrece cuando 
muestra un As. Aunque suena a protección, 
a la larga es una de las apuestas menos 
favorables de la mesa. Con la estrategia 
básica y buenas reglas, la ventaja de la 

casa en blackjack puede bajar a alrededor 
de medio punto porcentual, una de las más 
bajas de todo el casino. 
 
REGLAS DE ORO PARA EMPEZAR 

• Siempre divide ases y ochos. 
• Nunca dividas dieces ni cincos. 
• Con 11 o menos, pide carta: no hay 

forma de pasarte (con 10 u 11, muchas 
veces conviene doblar). 

• Con 17 o más, plántate, salvo que ten-
gas un As que valga 11. 

• Con 13 a 16, plántate si el dealer mues-
tra de 2 a 6; pide si muestra 7 o más. 

• No tomes el seguro. 
 
GLOSARIO RÁPIDO 

• Blackjack: As y una carta de valor 10 en 
las dos primeras cartas. 

• Bust: pasarse de 21. La mano pierde de 
inmediato. 

• Push: empate con el dealer. Recuperas 
tu apuesta. 

• Soft hand: mano con un As que cuenta 
como 11. 

• Shoe: caja de donde el dealer reparte 
cuando se usan varias barajas. 
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COMO ELEGIR LA MESA CORRECTA 
No todas las mesas de blackjack son iguales, y aprender 

a distinguirlas puede hacer una gran diferencia antes de 
colocar la primera ficha. El primer dato que debes buscar 
es el pago del blackjack: 3:2 es la opción preferible, mien-
tras que las mesas 6:5 resultan considerablemente menos 
favorables para el jugador. También fíjate en la apuesta 
mínima. No tiene sentido sentarte en una mesa de 25 o 50 
dólares si esa cantidad hace que juegues por encima de tu 
presupuesto. Las mesas de límites bajos pueden ser una 
buena opción para principiantes, siempre que mantengan 
reglas razonables y el pago 3:2. Otro detalle importante es 
el número de barajas y las reglas del dealer. Algunas mesas 
utilizan una sola baraja y otras emplean varias dentro de 
un shoe. También encontrarás diferencias en la posibilidad 
de doblar después de dividir, volver a dividir pares o ren-
dirse (surrender). Cada una de estas reglas puede modifi-
car ligeramente la ventaja de la casa. Antes de sentarte, 
observa una ronda completa. Es una buena manera de 
familiarizarte con el ritmo de la mesa y comprobar cómo 
anuncia el dealer cada acción. Si nunca has jugado, no ten-
gas miedo de decirlo: los dealers de Las Vegas están acos-
tumbrados a recibir principiantes y pueden explicarte el 
funcionamiento básico. 

 
Y una regla sencilla para cualquier jugador: 

no persigas las pérdidas. Si una sesión empieza 
a salirse del presupuesto que habías estableci-
do, es momento de levantarte. El objetivo es dis-
frutar del juego, no convertir una noche de 
entretenimiento en una carrera por recuperar 
dinero. 

 
EL RITMO DE LA MESA 

Una vez que comienza la partida, el blackjack tiene un 
ritmo bastante rápido. El dealer indicará cuándo corres-
ponde actuar y es importante esperar tu turno antes de 
tocar las cartas o las fichas. Si juegas con cartas descu-
biertas sobre la mesa, utiliza únicamente gestos para pedir 
o rechazar cartas; esto permite que el dealer y las cámaras 
del casino tengan claro cada movimiento. También encon-
trarás mesas con diferentes límites según la hora y el casi-
no. Durante las noches y los fines de semana, las apuestas 
mínimas pueden subir, especialmente en las zonas más 
concurridas del Strip. Si quieres jugar tranquilamente, 
busca una mesa con un límite que te permita mantenerte 
cómodo durante varias rondas. 

 
Y recuerda: una buena mano no garantiza ganar, y 

una mala racha no significa que la siguiente mano tenga 
que ser diferente. Cada ronda es independiente.  
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L O  Q U E  D E B E S  S A B E R  

En detalle 
 

LAS SEÑALES CON LA MANO SON PARTE DEL 
JUEGO: TOCA LA MESA CON EL DEDO PARA 
PEDIR CARTA Y MUEVE LA MANO HORIZON-
TALMENTE SOBRE TUS CARTAS PARA PLAN-
TARTE. PARA CAMBIAR DINERO POR FICHAS, 
DEJA LOS BILLETES SOBRE LA MESA EN 
LUGAR DE DÁRSELOS EN LA MANO AL DEA-
LER, Y NO TOQUES TUS FICHAS UNA VEZ QUE 
EMPEZÓ LA MANO.  
El blackjack desciende de un juego francés del siglo 

XVIII llamado vingt-et-un («veintiuno»). Según la his-
toria más difundida, cuando llegó a los casinos de 
Estados Unidos algunas casas pagaban extra a 
quien lograra 21 con el As de espadas y una J negra, 
la famosa «black jack», y el nombre se quedó para 
siempre. En 1962, el matemático Edward Thorp 
publicó «Beat the Dealer», el libro que popularizó el 
conteo de cartas. Contar cartas mentalmente no es 
ilegal, pero los casinos pueden pedirte que dejes de 
jugar. 

 



DURANTE MÁS DE 25 AÑOS, CONTRAMAR HA SIDO UNA PARADA OBLIGADA EN LA CIUDAD DE MÉXI-
CO. AHORA, LA CHEF GABRIELA CÁMARA LLEVA SU COCINA DEL MAR AL STRIP CON UN RESTAU-
RANTE QUE CELEBRA LOS INGREDIENTES, LOS OFICIOS Y LA HOSPITALIDAD MEXICANA. ››
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MÉXICO A LA MESA
CANTINA CONTRAMAR



EDICIÓN: ¿Qué Pasa? Vegas / Redacción QPV 

En 1998, tras unas vacaciones en 
Zihuatanejo, Gabriela Cámara 
quiso recrear en la Ciudad de 

México la experiencia de comer frente al 
mar bajo una palapa. Así nació Contramar, 
en la colonia Roma, un lugar que con los 
años se convirtió en uno de los restau-
rantes más queridos del país, con 
reconocimiento Bib Gourmand de la Guía 
Michelin y fans en todo el mundo. En marzo 
de 2026, esa historia cruzó la frontera: 
Cantina Contramar abrió sus puertas en el 
Fontainebleau Las Vegas. 

La propuesta es fiel a su origen. «No 
quiero decir que es comida mexicana tra-
dicional, pero realmente viene de formas 
tradicionales», explicó la chef. «La belleza 
estará en los ingredientes y en la ejecu-
ción». El resultado es una cocina sencilla 
en apariencia, pero precisa, donde cada 
platillo deja hablar al producto. 
 
LOS CLÁSICOS QUE LA HICIERON 
FAMOSA 

La tostada de atún, con mayonesa de 

chipotle, poro y aguacate, es el platillo que 
muchos piden sin mirar el menú, y aquí 
cuesta 21 dólares. La estrella para compar-
tir es el pescado a la talla: un huachinango 
entero abierto en mariposa, bañado de un 
lado con salsa verde de perejil y del otro 
con adobo rojo, perfecto para una mesa de 
amigos o una celebración familiar. 
También destacan el coctel «vuelve a la 
vida», las enmoladas de pollo y los tacos de 

gaoneras con filete Wagyu. 
Para quienes buscan algo más lujoso, la 

carta incluye sopes con caviar y crema 
fresca, costilla glaseada en adobo negro y 
un tomahawk madurado en seco. Los pre-
cios corresponden a la alta cocina del Strip, 
pero compartir varios platillos al centro 
permite probar mucho sin exagerar. 
 
UN BAR DE AGAVE DE PRIMER 

NIVEL 
La barra es otro motivo para visitarla. 

Su carta reúne alrededor de 50 tequilas y 15 
mezcales, con Tequila Casa Dragones 
como protagonista, además de cocteles 
que acompañan muy bien los mariscos y 
los sabores ahumados de la cocina. 
 
DISEÑO CON ALMA MEXICANA 

El espacio lleva la firma de la reconoci-

da arquitecta mexicana Frida Escobedo. 
Una entrada de piedra volcánica da paso a 
un salón de techos altos con paneles de 
ónix, sillas del diseñador Oscar Hagerman, 
azulejos hechos a mano en San José de 
Gracia y cobre martillado de Santa Clara del 
Cobre, en Michoacán. La cocina abierta 
completa un ambiente cálido que se siente, 
de verdad, como estar en México. 

Más allá de la comida, este restaurante 
tiene un significado especial para la comu-
nidad hispana de Las Vegas: pone en el 
centro del Strip la cultura, los artesanos y 
el talento de México. Durante la apertura, el 
equipo subrayó la importancia de que 
estos artesanos y profesionales trabajaran 
en un lugar donde su cultura fuera prota-
gonista. Una razón más para reservar mesa 
este otoño. 
 
CONSEJO QPV 

Ve en grupo y pide el pescado a la talla 
al centro, acompañado de tostadas de atún 
para empezar. Si te gusta el agave, pide al 
bartender una recomendación de mezcal: 
la carta tiene opciones que difícilmente 
encontrarás en otro lugar del Strip. 

SI ES TU PRIMERA VEZ 
Empieza con la tostada de atún y el coc-

tel «vuelve a la vida», sigue con el pescado 
a la talla para compartir y, si el grupo es 
grande, suma unas enmoladas o los tacos 
de gaoneras. Para brindar, pide un mezcal 
recomendado por el bartender. 
 
¿SABÍAS QUE…? 

Además de Contramar, Gabriela Cámara 
abrió en 2015 el restaurante Cala en San 
Francisco, y en 2020 la revista TIME la 
incluyó en su lista de las 100 personas más 
influyentes del mundo. 
 
NUESTRA RECOMENDACIÓN 

Si extrañas los sabores de casa o quie-
res descubrir la cocina mexicana contem-
poránea en su mejor versión, Cantina 
Contramar es una visita obligada en tu pró-
ximo viaje a Las Vegas.  
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